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Umsatzsteigerung tber Social Media - Von

Reichweite zu Umsatz

Seminare

Perspektiven

Umsatzsteigerung Uber Social Media gelingt besonders nachhaltig, wenn Unternehmen
strategisches Know-how statt reiner Tool- oder Klickschulungen erwerben. In dieser
Weiterbildung werden gezielt typische Denkfehler im Social Media Marketing aufgedeckt,
klare Entscheidungslogiken vermittelt und praxisnahe Ansatze aufgezeigt, um
MaBnahmen selbststandig zu bewerten oder externe Dienstleister kompetent zu steuern.
Der Fokus liegt auf kleinen und mittelstandischen Unternehmen sowie auf
Geschéftsfihrern, Inhabern und Marketingverantwortlichen, die oft ohne eigene
Marketing- oder HR-Abteilung arbeiten. Die Module sind als halbtagige Seminare
konzipiert und kénnen flexibel einzeln oder als Reihe gebucht werden.

Zielgruppe

Die Weiterbildung Umsatzsteigerung tber Social Media richtet sich gezielt an kleine und
mittelstandische Unternehmen, die haufig ohne eigene Marketing- oder HR-Abteilung
arbeiten. Besonders profitieren Geschaftsfiihrer, Inhaber sowie Marketingverantwortliche,
die praxisnahes Wissen suchen, um Social Media strategisch fir das
Unternehmenswachstum zu nutzen. Im Mittelpunkt steht die Vermittlung von
strategischem Verstandnis und umsetzbaren Entscheidungslogiken, damit auch ohne
groBBe interne Ressourcen effektive Social Media MaBnahmen geplant, bewertet und
umgesetzt oder externe Dienstleister kompetent gesteuert werden kénnen.

Inhalt

Abgrenzung von Reichweite, Leads, Umsatz und Performance-Marketing
Unterschiede zwischen B2B, B2C, Dienstleistung und E-Commerce
Plattformwahl und Kanalstrategie
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Funnel-Typen im Vergleich (Meta-Lead-Formulare, Landingpages, Prospekt-/Perspective-Funnel)

Aufbau funktionierender Lead-Funnels

Steuerung und Bewertung von Leadqualitat

Einflhrung zentraler Kennzahlen (CTR, CPL, Conversion Rate, ROAS etc.)
Grundverstéandnis von Tracking, Events und Entscheidungsfindung

Kurzer Uberblick zur Ubergabe an Vertrieb bzw. CRM
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